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51 Kesimpulan
Kegiatan Praktek Kerja Lapangan dijalankan di Satu Collective, dimulai pada

tangga 17 Juni 2019 sampai dengan 16 Agustus 2019. Dalam menjalankan kegiatan
Praktek Kerja Lapangan di Satu Collective, penulis dibimbing oleh Seto Adi Witonoyo
sebagai Creative Director dan Don Madhyastha sebagai Account Executive telah
memberi masukan dalam pembuatan social media post.

Aktivitas Praktek Kerja Lapangan yang telah dijalankan di Satu Collective
adalah membuat rancangan social media post dari Perusahaan Philip Morris dengan
tema memperkenalkan brand baru yaitu rokok elektrik bernama lgos, membuat logo
dari sektor-sektor yang diangkat oleh Kementrian Perhutani sebagai tempat wisata
lahan gambut dan dijadikannya sebuah buku, dan membuat desain billboard untuk
aplikasi TMRW. Berikut adalah hasil dari project selain social media post yang

dikerjakan saat melakukan Praktek Kerja Lapangan di Satu Collective :
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Gambar 5.1 Logo dari sektor-sektor perhutani
(sumber : Data Pribadi)

Logo-logo diatas adalah logo yang penulis kerjakan dari klien Kementrian
Perhutani pada project Pembuatan Buku Wisata Lahan Gambut dari berbagai sektor.
Project ini dibuat oleh Kementrian Perhutani guna memanfaatkan lahan gambut sebagai
tempat wisata. Sehingga dibutuhkan media untuk dijadikannya promosi ke masyarakat,
media yang digunakan adalah sebuah buku yang berisikan logo, foto dokumentasi,
penjelasan sektor, dan lain sebagainya.

Dari banyak logo yang dibuat dalam satu sektor, hanya satu yang dipilih oleh Art
Director untuk dijadikan logo dari satu sektor tersebut. Pembuatan kembali logo
bertujuan untuk menyeragamkan sektor satu dengan sektor yang lain agar tampak

menarik dan elegan dari desain buku tersebut.
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Gambar 5.2 Desain Billboard Aplikasi TMRRW
(sumber : Data Pribadi)

Project kedua yang dikerjakan saat Praktik Kerja Lapangan selain membuat
social media post adalah pembuatan desain billboard untuk aplikasi TMRW. Aplikasi
TMRW adalah layanan digital banking, dimana pada aplikasi ini memudahkan pengguna
untuk menabung dan membayar tagihan, aplikasi ini juga mempunyai fitur pengingat untuk
membayar tagihan tersebut.

Gambar diatas adalah beberapa desain yang digunakan untuk media billboard
sebagai mempromosikan dan menarik daya tarik masyarakat. Dimana maksud dari gambar
tersebut adalah mencari solusi atas masalah yang sering terjadi di kehidupan sehari hari.
Beberapa gambar dari solusi tersebut sengaja dibuat tidak masuk akal dikarenakan sebagai
salah satu cara untuk memikat daya tarik dari masyarakat sehingga menimbulkan persepsi
tersendiri.



Selama melaksanakan Praktek Kerja Lapangan, penulis banyak mendapatkan
pengalaman berupa komunikasi yang baik dengan klien, bekerja tim dengan saling
bertukar ide-ide yang ada, materi-materi yang belum diajarkan sebelumnya di

Universitas, dan tentunya teknik desain yang baik.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil observasi selama kegiatan PKL yang telah dijelaskan pada

pembahasan sebelumnya, maka penulis memberikan saran perbaikan pada Satu

Collective sebagai berikut:

5.2.1 Bagi Perusahaan
Project yang diambil dapat disaring, tidak semua project dari klien diambil

karena tenaga desainer di perusahaan Satu Collective belum cukup banyak untuk
menangani seluruh project yang diambil. Perlu ada komunikasi secara menyeluruh dari
Kklien agar tidak terjadi miskomunikasi. Seluruh tim butuh banyak melihat referensi
guna memunculkan ide-ide baru, tidak hanya tim desainer, karena saatbrainstorming
meeting, semua tim dikumpulkan untuk berpendapat dan mencari ide baru untukproject
yang sedang dikerjakan.

5.2.2 Bagi Pembaca
Pembaca harus mengetahui prinsip desain, tipografi serta bahan atau material

kertas yang digunakan jika ada hubungannya dengan cetak-mencetak. Tipografi
merupakan unsur penting agar klien yang membaca menjadi jelas, dan pengetahun akan
bahan kertas juga dipelajari untk menambah wawasan kertas mana yang tepat untuk
dijadikan kalender, proposal, dan lain sebagainya. Bagi para Mahasiswa DKV Ma
Chung yang ingin magang juga harus menguasai software diluar photoshop dan
illustrator, InDesign, Affinity ataupun Sketch.



